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DECLARAGAO DE RECEBIMENTO DA CIRCULAR DE OFERTA DE FRANQUIA “ACHEI NO
TOTEM”

Recebi, nesta data, de LION FORCE FRANCHISING, empresa detentora da MARCA e do
Sistema de Franquia ACHEI NO TOTEM, um exemplar da Circular de Oferta de Franquia,
com todas as informagdes relevantes sobre o Sistema de Franquia ACHEI NO TOTEM, e
requeridas na Lei N2 13.966, de 26 de dezembro de 2019. Declaro que tenho plena
ciéncia de que as informacGes contidas na presente Circular de Oferta de Franquia sdo
confidenciais, motivo pelo qual me comprometo a ndo as divulgar ou reproduzi-las,
ficando estabelecido que na hipdtese de ndo ingressar na rede de franquia ACHEI NO
TOTEM, devolverei o presente Circular a empresa.

Declaro ter ciéncia que a entrega desta Circular pela FRANQUEADORA n3o constitui
gualquer tipo de obrigacdo ou compromisso firmado com a FRANQUEADORA, sendo
apenas parte do processo de concessao de franquias e fornecimento de informacgdes
para uma boa andlise, a fim de verificar se a Rede de Franquia ACHEI NO TOTEM ¢ a que
melhor se ajusta ao meu perfil.

Reconheco que documento entregue tem por objetivo sua leitura e andlise dos dados e
informacdes nele contidos, para que ele seja rubricado e assinado.

Declaro, por fim, que ndo recebi qualquer garantia de rentabilidade, lucro ou
faturamento da FRANQUEADORA nem de outros franqueados ou pessoas relacionadas
ao Sistema de Franquia ACHEI NO TOTEM, estando ciente e arcando com o risco inerente
a qualquer negdcio, como qualquer outro no mercado.

S3o José do Rio Preto, de de

Assinatura do candidato:

Nome legivel:

RG:

CPF:
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CIRCULAR DE OFERTA DE FRANQUIA — ACHEI NO TOTEM

A Franqueadora Lion Force Franchising vem apresentar a circular de oferta de franquia,
previsto no art. 22 da Lei N2 13.966, propiciado ao candidato a Franqueado obter todas
as informacdes necessarias para se tornar um Franqueado ACHEI NO TOTEM,
instrumento que demonstrard detalhadamente o fortalecimento e crescimento da
marca ACHEI NO TOTEM, disponibilizando todos os dados e nimeros necessdrios para a
plena compreensdo da viabilidade de se tornar um franqueado desta marca.

Todas as informacgdes contidas na circular de oferta de franquia, bem como no contrato
é de carater de sigilo absoluto, ndo sendo permitido ao candidato a franqueado
xerocopiar, fotocopiar ou, repassar, por qualquer outro meio que propague os referidos
instrumentos, sob pena da incidéncia das medidas legais.

Caso ainda o candidato a franqueado permaneca com duvida, a Lion Force Franchising
se disponibiliza a esclarecé-las e convida-o a fazer uma visita em sua sede para
demonstrar a sua solidez perante o mercado financeiro e ideal funcionamento de
atendimento das unidades franqueadas.

A partir da data de entrega da circular de oferta de franquia, sdo concedidos ao
interessado pelo menos 10 (dez) dias para apreciacdo e analise de todas as informacoes
nela constantes, a qual contém, inclusive, a minuta do Contrato Padrdo da Franquia
Empresarial ACHEI NO TOTEM.

A FRANQUEADORA ndo celebrard nenhum Pré-Contrato ou Contrato, nem tampouco
receberd qualquer importancia monetaria dos interessados em tornarem-se
franqueados da rede, antes que transcorram, no minimo, os 10 (dez) dias concedidos
aos candidatos a franqueado para avaliagao do Sistema de Franquia.

I - HISTORICO RESUMIDO DA FRANQUEADORA

A Lion Force Franchising atua no ramo de Franquias com diversas marcas, obtendo
sucesso em todos os segmentos, devido a sua filosofia de trabalho objetiva e funcional,
focada exclusivamente na satisfagcdo de seus franqueados e seus respectivos clientes.
Devido a necessidade do mercado em fazer uso de uma propaganda direta e com real
alcance no seu publico-alvo, com valores acessiveis ao anunciante e maior impacto do
consumidor, aliado ao desejo de construir uma rede de franquias com baixo
investimento, facil administracdo e eficaz, retorno rapido e atendimento de qualidade e
profissional, nasceu a ACHEI NO TOTEM, empresa especializada em publicidade,
divulgacdes através de Totens.

A ACHEI NO TOTEM encontra-se atualmente com a seguinte estrutura interna:

CEO: Junior Talhaferro
E-mail: junior.talhaferro@acheinototem.com.br

Diretora Administrativo: Glaucia Sato
E-mail: adm@acheinototem.com.br
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Executiva Comercial: Liliane Carla
E-mail: liliane.carla@acheinototem.com.br

Executiva Comercial: Karina Rodrigues
E-mail: karina@acheinototem.com.br

Atendimento ao franqueado: Andréa Chiquito
E-mail: marketing@acheinototem.com.br

Suporte: Rafaela Medalha
E-mail: suporte@acheinototem.com.br

SEDE ADMINISTRATIVA — FRANCHISING

Lion Force Franchising

CNPJ: 20.342.684/0001-17

A rede tem sede administrativa em Sao José do Rio Preto, a Rua Jair Martins Mil Homens,
500, Sala 602, Vila Sao José, CEP: 15090-080.

Il — PENDENCIAS JUDICIAIS

A FRANQUEADORA e nenhuma das empresas que compdem o grupo ACHEI NO TOTEM
tém qualquer pendéncia ou processo judicial.

Il - POTENCIAL DE MERCADO

Os totens com carregadores de celular sdo uma forma inovadora de publicidade que tem
ganhado popularidade nos ultimos anos. Eles sdao dispositivos auténomos que oferecem
aos usudrios a conveniéncia de carregar seus dispositivos moéveis enquanto estdo fora
de casa, a0 mesmo tempo em que proporcionam uma oportunidade Unica para
anunciantes alcangarem seu publico-alvo.

A Achei no Totem é uma empresa que opera nesse mercado e oferece solugdes de
publicidade por meio de totens com carregadores de celular. Eles geralmente sao
colocados em locais estratégicos, como shoppings, aeroportos, restaurantes, academias
e outros espacgos publicos movimentados, onde as pessoas tendem a passar um tempo
consideravel.

Existem algumas vantagens notdveis em utilizar esse tipo de publicidade:

Exposicao direcionada: Os totens sdo colocados em locais onde as pessoas costumam
esperar ou passar tempo, o que permite que os anunciantes alcancem um publico
especifico que esta mais propenso a interagir com suas mensagens.
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Tempo de exposi¢cao prolongado: Como as pessoas costumam carregar seus celulares
por um bom periodo, a publicidade exibida nos totens tem a oportunidade de ser vista
repetidamente.

Carregamento gratuito: Oferecer um servico de carregamento de celular gratuito é uma
maneira eficaz de atrair a atencdo das pessoas e criar uma associacdo positiva com a
marca.

Garantia de exposi¢do: A publicidade em totens com carregadores de celular oferece
uma oportunidade Unica para os anunciantes garantirem a exposicao de suas mensagens
a0 publico. Como esses totens sdo colocados em locais estratégicos e frequentados por
muitas pessoas, as marcas podem confiar em muita visibilidade para seus anuncios. Isso
permite que os anunciantes alcancem um publico especifico de forma consistente e
eficaz, criando uma presenga marcante em locais onde as pessoas passam um tempo
considerdvel. Essa garantia de exposicdo é valiosa para construir o reconhecimento da
marca e alcancar os objetivos de marketing.

IV - 0 NEGOCIO, SUA FRANQUIA.

A franquia ACHEI NO TOTEM representa uma incrivel oportunidade para aqueles que
buscam crescimento tanto profissional quanto pessoal. Nossa franqueadora, por meio
da marca "ACHElI NO TOTEM", é especializada na comercializacdo de espacos
publicitarios em totens instalados em uma ampla variedade de estabelecimentos. Esses
totens promovem marcas e produtos diretamente ao publico-alvo. Como franqueado,
vocé recebera a receita mensal dos contratos estabelecidos com os anunciantes nos
totens, impulsionando assim o sucesso financeiro de sua franquia.".

Principais diferencias da “ACHEI NO TOTEM:

CARREGUE SEU CELULAR

° N3do é necessdrio ter um ponto comercial, pois o sistema de
franquia é baseado em home office;

e Vocé ndo precisa ser um designer, pois nds criamos os
anuncios para vocé;

e Oferecemos anuncios coloridos e de alta qualidade para
atrair a aten¢do do publico;

° Baixo investimento na taxa de franquia;

e  Garantimos suporte continuo para ajudar no sucesso de
sua franquia;

e  Oretorno do investimento é rapido, permitindo que vocé
comece a lucrar em pouco tempo;

e A Universidade ACHEI NO TOTEM oferece treinamentos e
videos de capacitacdo para aprimorar suas habilidades;

e O mercado estd em constante expansao, proporcionando
oportunidades de crescimento;
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e Além disso, oferecemos outros produtos que complementam o portfdlio do
franqueado ACHEI NO TOTEM;

V- PRODUTO:

Os Totens da "ACHEI NO TOTEM" sdo projetados com cores vibrantes, proporcionando
um destaque ainda maior para os anunciantes. Os franqueados tém a disposicdo diversas
opcoes, incluindo:

e Totem publicitario com monitor de 20 polegadas, equipado com carregador
para smartphones, sistema Android, rede Wi-Fi e guia comercial com categorias;

e Totem publicitario com monitor de 39 polegadas, equipado com carregador
para smartphones, sistema Android, rede Wi-Fi e guia comercial com categorias;

e Midia indoor para TV, juntamente com um guia comercial organizado por
categorias.

Essa variedade de opgdes permite que os franqueados escolham o formato que melhor
se adapte as necessidades de seus clientes e ao ambiente onde desejam instalar os
totens.

Nossos totens sdo conectados a internet, permitindo que atualizemos o sistema
remotamente na nuvem. Para isso, € essencial que o franqueado utilize a conexdo a
internet do parceiro onde o totem serd instalado.

Através dos treinamentos com nossa equipe de implantagao, oferecemos orientagdes e
assisténcia para a captacao de parceiros e a identificacdo dos melhores locais para a
instalacdo dos totens. Estamos aqui para garantir que vocé tenha as melhores praticas
para uma implanta¢ao bem-sucedida.

VI- SISTEMA DE FRANQUIA:

1- Padrao Visual:

A Franqueadora fornece ao Franqueado um manual de identidade visual abrangente,
gue inclui todos os padrdes visuais da marca ACHElI NO TOTEM para comunicagao e
aplicacdao em sua rede de franquias.

2- Manual de Operagoes:

O franqueado tem acesso ao Manual de Operagbes, que detalha os processos
operacionais e a gestao de sua franquia, formalizando e padronizando procedimentos
para facilitar o dia a dia das operacdes e administracao do negécio.
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Criagcdo de Anuncios:

A Franqueadora dispde de uma equipe de designers qualificados e criativos para criar e
montar os anuncios comercializados pelas franquias.

4- Know-How:

A ACHEI NO TOTEM possui ampla experiéncia em comunicacdo promocional, com
conhecimento sélido na captacdo de anunciantes, parcerias com estabelecimentos e
distribuicdo de midia. Através de treinamentos, materiais e suporte continuo, a ACHEI
NO TOTEM transfere ao franqueado o conhecimento essencial para o desenvolvimento
do negécio.

5- Riscos do Negédcio:

Os riscos inerentes ao franqueado sdo relativamente baixos devido as seguintes
circunstancias:

e Auséncia de investimento em infraestrutura para o ponto comercial.

e Baixo custo fixo mensal devido a estrutura enxuta de operacao.

e Alto indice de aceitacdo do modelo de negdcios por parte de anunciantes e
estabelecimentos parceiros.

e Conversdo de clientes influenciados pela midia.

6- Atividades da Franquia:

A franquia é responsavel por:

e Comercializar os anuncios.

e Implementar os totens nos locais de divulgagao.

e Oferecer Wi-Fi aos clientes dos estabelecimentos.

e Acesso ao guia comercial categorizado.

e Sistema de senhas.

e Emissdo de notas fiscais para os anunciantes. O franqueado pode iniciar suas
atividades e operar como MEI (Microempreendedor Individual). A franqueadora
auxilia o franqueado no processo de abertura do MEI, que pode ser concluido
em até 60 dias apds o inicio das operagdes.

7- Potenciais Clientes da ACHEI NO TOTEM:

A ACHEI NO TOTEM atende a uma variedade de clientes em potencial, incluindo:

e Pequenas, médias e grandes empresas que atuam na area de produtos e servicos
voltados para o consumidor final.

e Profissionais liberais, como dentistas, saldes de beleza e autbnomos em diversas
areas, como eletricistas, mecanicos e prestadores de servicos em geral.
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e Estabelecimentos comerciais, como depdsitos de bebidas, lojas de roupas,
escolas de cursos profissionalizantes, lojas de informatica, entre outros.

e Empresas que utilizam cupons como meio de divulgacdo, como restaurantes,
lojas, pizzarias, eventos, estabelecimentos de estética, agéncias de viagens,
entre outros.

VII- PERFIL DO FRANQUEADO:

O Franqueado ideal para fazer parte da Rede ACHEI NO TOTEM é alguém que busca
crescimento pessoal e econdmico, demonstrando um compromisso sélido em preservar
e fortalecer ainda mais a marca. Deve ser alguém engajado no processo, flexivel para se
adaptar as mudancas exigidas pelo mercado, incluindo a concorréncia e as necessidades
dos clientes.

O Franqueado deve possuir as seguintes caracteristicas:

e Capacidade de receber e implementar as diretrizes do Franqueador, mantendo
a padronizacdo exigida.

e Espirito empreendedor, criatividade e pro-atividade, com uma motivacado
constante para superar desafios.

e Conhecimentos em gestdo de equipes e habilidades sdlidas de comunicacéo,
essenciais para a venda dos produtos e servicos relacionados ao negdcio.

e Disponibilidade financeira para os investimentos necessarios na estruturacdo e
para cumprir todos os objetivos da atividade.

e Uma reputagdo irrepreensivel.

e Disponibilidade de tempo para gerenciar a unidade franqueada, embora nao seja
necessario dedicagdo em tempo integral.

e |dade superior a 18 anos.

e Ter completado pelo menos o ensino médio;

Toda a rede ACHEI NO TOTEM oferece oportunidades de negdcios e desafios, e tanto o
Franqueado quanto o Franqueador devem adotar uma postura correta, transparente e,
de forma positiva e proativa, promover o fortalecimento da rede.

VIil- ESTIMATIVA DE INVESTIMENTOS DO FRANQUEADO COM A IMPLANTAGCAO DE
UMA UNIDADE DE FRANQUIA ACHEI NO TOTEM:
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e Taxa de Franquia:

A taxa de franquia representa o pagamento inicial realizado pelo FRANQUEADO ao
ingressar na rede de franquias ACHEI NO TOTEM. O franqueado efetua esse pagamento
apenas uma vez. Se ele decidir investir em um novo totem, sera responsavel apenas pelo
custo do equipamento adicional, sem a necessidade de pagar novamente a taxa de
franquia.

Além disso, oferecemos exclusividade de drea de atua¢dao, com uma franquia a cada 50
mil habitantes, sendo que a negocia¢do ocorrera com base na expansdo da rede. A
franqueadora reserva o direito de permitir a abertura de uma nova franquia a cada 50
mil habitantes.

Para ilustrar, imagine que um franqueado deseje implantar uma segunda unidade. Nesse
cenadrio, ele ndo serd submetido a um novo pagamento da taxa de franquia, reforcando
NOsso compromisso em apoiar o crescimento dos franqueados.

Valor da Taxa de Franquia:
O valor da taxa de franquia é de R$ 1.257,00 (Mil Duzentos e Cinquenta e Sete Reais).
Estao inclusos na taxa de franquia:

e Licenca e direito de uso associado da marca ACHEI NO TOTEM no territério
pelo periodo de 3 anos, conforme contrato de aquisicao de franquia
empresarial.

e Acesso a Universidade Achei no Totem de treinamentos, incluindo videos de
treinamento, treinamento inicial, treinamento operacional, treinamento de
abordagem, videos motivacionais, videos do dia a dia, treinamento para
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O totem carregador de celular é a escolha ideal para os franqueados que desejam
estabelecer parcerias com estabelecimentos que disponham de espaco fisico e atraiam
um publico que necessite de carregadores para seus celulares ou notebooks. Cada totem
tem a capacidade de exibir até 32 anuncios.

Aqui esta uma simulag¢ao considerando apenas um totem de 20 polegadas:

e Valor sugerido para cada anuncio comercializado pela franquia: RS 189,00
(preco do anuncio pago pelo cliente) x 32 anunciantes = RS 6.048,00 por
més (valor bruto).

Valor dos royalties do totem: RS 390,00.

Resultado: RS 6.048,00 - RS 390,00 = RS 5.658,00.

Este é um exemplo que ilustra o potencial de rendimento mensal com apenas um
totem carregador de celular de 20 polegadas.

Aqui esta uma simulag¢ao considerando apenas um totem de 39 polegadas:

e Valor sugerido para cada anuncio comercializado pela franquia: RS 240,00
(preco do antincio pago pelo cliente) x 32 anunciantes = RS 7.680,00 por
més (valor bruto).

Valor dos royalties do totem: RS 390,00.

Resultado: RS 7.680,00 - RS 390,00 = RS 7.290,00.

Este é um exemplo que ilustra o potencial de rendimento mensal com apenas um
totem carregador de celular de 39 polegadas.

OBSERVACOES:

e Asimulacdo acima é projetada em apenas 1 (um) totem.

e Osvalores de cobranca por cliente sao sugestivos. O franqueado tem a liberdade
de trabalhar com os valores que desejar.

e O Totem podera ser enviado com o adesivo personalizado, seguindo as mesmas
condicbes comerciais do totem padrdo, o franqueado devera solicitar a
personalizacdo ja na aquisicao do totem;

e O custo do frete na compra do totem, ficara a cargo da Franqueadora;
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T e Royalties do totem: RS 390,00 valor fixo por ponto (Totem); -,
‘_g e Suporte para franqueado encontrar o melhor ponto, como fechar parcerias e a
= . ~ . | g
- estratégia de conversdo de clientes; -
”'n i e Os carregadores sao certificados pela Anatel, em caso de mal funcionamento “"‘:
- deverdo ser substituidos por carregadores certificados pela Anatel, para que nao e
e coloque em risco o celular dos clientes. O custo para substituicdo serd do R
— franqueado. | e
g ge
""_‘niﬁ cmmu““’cﬂuuk i u-gﬁ
B TOTEM COM MONITOR DE 20” B
e  nle
- e Monitor 20” polegadas; =
et I souit T
. e Adesivo personalizavel; i mile
- e Capacidade para carregar até 15 aparelhos; ol
oo . . . ) i
e 01 Sistema Android de gerenciamento de campanhas;
n o
I soutier TIH
e Roteador Wi-fi (opcional, verificar condi¢Ges); -
= |
g e
n_ [ :
g i g
- Investimento Totem 20 polegadas: R$ 9.870,00 o
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B TOTEM COM MONITOR DE 39” | e
S e Monitor 39” polegadas; o
n o
:‘” e Adesivo personalizavel; :i'
et Nﬁ_ﬁ
I e Capacidade para carregar até 15 aparelhos; sl
B e (01 Sistema Android de gerenciamento de campanhas; S
a 0
— e Roteador Wi-fi (opcional. Verificar condicées); e
- o
—w Investimento Totem 39 polegadas: R$ 12.980,00 i
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" Caracteristicas do Totem Publicidade do carregador para Smartphones: B
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- ! EXEMPLOS DE TOTEM PERSONALIZADO: -
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- *Modelos do totem 20 polegadas modelo 2021. -
At T i cners
a
= ot
o SISTEMA DE MIDIA INDOOR: o
B 2.
_ I 4 i ug]
MIDIA INDOOR o
ol -
S -
s, Comunicacao dinamica para a o
- recep¢ao com sistema de senhas. o
g .
’ s :-
i | ]
n
i -
e o
ot . . . , . , l'
O objetivo do sistema é fornecer tecnologia de ponta a um custo acessivel aos
- franqueados e aos seus clientes. Com nosso sistema de midia indoor, levamos a solucao ' -
S ideal de anuncio para empresas que buscam foco especifico de impacto e o melhor it
e custo-beneficio. i
LS .
2e ¢ wlhe
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A utilizacdo de Midia Indoor nos pontos de vendas tem resultado comprovado no
= e . . . . b o
aumento das vendas e fidelizacdo dos clientes. Um estudo realizado pela Universidade
. . . . ! (T
:p de Pittsburgh, nos Estados Unidos, mostra que clientes que estavam aguardando para nﬁ
- serem atendidos em ambientes com telas de anuncios e noticias tinham niveis de -
: . . . n
= ansiedade e estresse menor que ambientes que ndo tinham telas. 1 g
n n
L] P T
- Segmentos atendidos pela TV — Midia Indoor: -
sl -
B 4 e Bares e restaurantes; .
B e Supermercados; i
o e Lojas e conveniéncias; = — n
) ] PRECOS'DAS =
e o Sh0|:,>'p|ng Centers; :;K;::‘.i.::.‘. : :
. e Hotéis; ; 5‘.';‘,':{:{,“‘““' v B
- e Acougues; MAMAO HAWAI ; ; o
- . PERA i i o
e Academias; MARACUM ; -
ot ] L. sonet T
- e C(Clinicas; -
.ﬁ' s . | q"
e Laboratodrios;
B 2.
e Entre outros.
n
o e | -
B Abaixo simulagdo de ganhos do franqueado com o sistema de tecnologia de midia ot
B indoor: (i
i Implantagdo: Custo de RS 350,00 pago pelo franqueado junto a franqueadora (pago uma
g Unica vez, a cada implantacdo), seja no sistema Individual ou no sistema de Parcerias. (.
n a
— o
n
oy | g
SISTEMA DE PARCERIAS (com publicidade externa):
. -
L Nesse caso, o franqueado podera fechar a parceria no local que possui um monitor na |
i s recepgao ou um monitor onde tem trafego de pessoas e comercializar anuncios externos
JE no local, ou seja, vender propaganda para que seus clientes possam aparecer no sl
monitor. Uma maneira eficaz de comercializa¢ado e lucratividade.
= 2=
2] Abaixo simulagao: o
A | g
S Valor (sugerido) comercializado do anuncio em cada monitor: RS 189,00 (Faturamento ot
— de RS 6.048,00 més). | il
a
- ! RS 6.048,00 — RS 390,00 = RS 5.658,00 (bruto mensal) =
2. .
= 2.
B OBSERVACOES: ( ol
n n
- e Asimulacdo acima é projetada em apenas 1 (uma) Tv. =
. ~ . .
e e Osvalores de cobranca por cliente sdo sugestivos. O franqueado tem a liberdade 1 g
L. de trabalhar com os valores que desejar. .

o ¢ Royalties da midia indoor: RS 390,00 valor fixo mensal por ponto. -




Suporte para franqueado encontrar o melhor ponto, como fechar parcerias e
estratégia de conversao de clientes; A Tv terd de ser disponibilizada pelo local
onde é serd implantado o sistema ou o franqueado terd de investir em uma Tv
de no minimo 20”.

SISTEMA DE SENHAS COM MIDIA INDOOR: Mercado de alta aceitag3o.

SISTEMA DE SENHAS

evenir o Diabetes:

A.

= SENHA

isicas regulares 515

Diminuiclo do uso

= umsises | | CAL

GUICHE 01

Desenvolvemos o sistema de senhas automatizado, onde além da sequéncia das senhas

(o numero é retirado do dispensador de senha), no monitor ficara passando anuncios,

noticias, promogdes, clima/tempo, entre outros.

Um modelo de parceria é o franqueado instalar o sistema de midia indoor no parceiro e

captar anunciantes externos (similar ao totem).

O que estd incluso:

Servidor do sistema;

Atualizagdes do sistema;

Noticias;

Clima/tempo;

Artes para parceiro comercial onde ficara sistema de senha. As artes serdao
personalizadas com as informacdes do cliente.

Custo de Implantag¢do: RS 350,00 — Sugerimos repassar esse valor ao cliente (pago uma

Unica vez pelo cliente).
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Royalties: RS 390,00 (com direito até 32 artes).

Abaixo simulagao:

Valor (sugerido) comercializado do antncio em cada monitor: RS 189,00 (Faturamento
de RS 6.048,00 més).

RS 6.048,00 — RS 390,00 = RS 5.658,00 (bruto mensal).

Implantagdo e Utilizagdo do Sistema de Senhas e Midia Indoor:

O valor cobrado pela implantacdo do sistema, quando combinado com o cliente que
forneceu o monitor, serd objeto de negociacdo entre o franqueado e o estabelecimento.
O sistema de senhas pode ser implementado em varios monitores na recepc¢ao.

Algumas informagodes adicionais:

Recomendamos que vocé solicite um video de demonstracdo para ter uma visdo mais
clara do funcionamento do sistema.

No caso de contratagao simultdnea do sistema de senhas e midia indoor, os royalties
terdo o valor de RS 390,00 por ponto. A contrata¢io do sistema de senhas jd incluird os
servigcos mensais da midia indoor.

E importante observar que a TV devera ser disponibilizada pelo local onde o sistema sera
implantado, ou o franqueado tera a responsabilidade de investir em uma TV com um
tamanho minimo de 20 polegadas.

ESTRATEGIAS COMERCIAIS

ANUNCIOS COM CUPONS DE DESCONTOS ATRAVES DO QR CODE:

RETIRE SEU CUPOM DE

DESCONTO ACESSANDO | %47 .o
O QR CODE ATRAVES f & e

DA CAMERA DO SEU
CELULAR

BT e P P e P o P o P o P o P o P oo PP o P oot oot ot at et

fa
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B Beneficios de Antncios Indoor com QR Code de Cupom de Desconto:
-i ]
- Ter um anuncio indoor com um QR code que gera um cupom de desconto oferece
8, . diversas vantagens tanto para os clientes quanto para o negdcio que esta promovendo
B a oferta. Disponibilizamos para cada anunciante a possibilidade de criar um cupom de
= desconto, permitindo que os usudrios interajam com o totem e facam o download do
- . , ’ . . I
e cupom. Nossa equipe é responsavel por criar o cupom de desconto e disponibilizd-lo em
™ .
- nosso servidor.
ol
i Algumas das principais vantagens incluem:
B Engajamento e Interatividade: Os clientes se envolvem ativamente com a oferta,
. escaneando o QR code e obtendo seu cupom.
7 . 7 . R . . . \ . ;.
= Aumento do Trafego na Loja Fisica: Os cupons incentivam as visitas as lojas fisicas,
- impulsionando o fluxo de clientes.
- Aumento nas Vendas: Ofertas atraentes tendem a resultar em compras adicionais.
g
- Promogdo de Produtos Especificos: Os cupons podem ser direcionados para produtos
— e
- especificos, destacando-os.
A=y TiM
. Atracao de Novos Clientes: Ofertas especiais podem atrair novos clientes que antes ndao
o conheciam o negdcio.
Iﬁ
o Criacdo de Conexdes Online: O uso de QR codes promove a interagao online, como
e seguir nas redes sociais ou se inscrever em boletins informativos.
. ~ . . ~ . . . .
= Economia de Impressao: Reduz a necessidade de impressdao de materiais promocionais
o fisicos.
‘ ] ~ P . . .
- Sensagdao de Exclusividade: Os clientes se sentem especiais ao resgatar cupons
a .
—_— exclusivos.
—
Ao~y T
8, . GUIA COMERCIAL — DISPONIVEL PARA O FRANQUEADO ACHEI NO TOTEM:
...f,‘_- Sy Podseds Recono @
o daaoate,
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o L
ol Google A(a‘hosdmac\ad’c Dados cartogrificos 82023 Termos de Uso  Informar erro no mapa
‘ . C
= evet @® Atendimento
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Guia Comercial Completo para o Franqueado:

FARMACIAS

®©@ 0000

FOTO & FILMAGEM HAMBURGUERIAS ... HOBBY & BRINQUE... IMOBILIARIAS ODONTOLOGIA

Ver todos B Noticias Ver todos

D dos 5 s
N e FOLHA DE SPAULO S m
ELIGET )

Bom Pet Casa de Ra... Exata Otica G1 - PORTALDEN... FOLHA DE SAO PA..  UOL - NOTICIAS

Disponibilizamos um guia comercial completo, atribuindo um ID exclusivo ao
franqueado, que pode ser explorado de diversas maneiras:

Tenha o seu proprio guia comercial em www.acheinacidade.com.br/suacidade,
permitindo a comercializacdo de centenas de anuncios que incluem informacbes
detalhadas do anunciante, como telefone, endereco, localizacdo e galeria de imagens,
entre outros.

oifm elw olw bw edw edw g

Design Responsivo para Ampliar a Audiéncia: Oferecemos um design responsivo
que se adapta a diferentes dispositivos, proporcionando uma experiéncia
aprimorada aos usuarios e ampliando a audiéncia.

Design Limpo e Moderno: Nosso design é moderno e de facil navegacao,
garantindo uma experiéncia agradavel aos visitantes do guia comercial.
Recursos de Busca Avangados: Os usuarios podem realizar buscas por estado,
cidade e municipio, facilitando a localizagdo de servigos e empresas.

Mini Site para o Cliente Anunciante: Uma vez que o cliente se torna um
anunciante, oferecemos um mini site exclusivo para a empresa. Esse mini site
fornece um canal adicional de divulgacdo para o cliente, apresentando
informacgdes bdsicas e uma galeria de fotos. Importante destacar que a pagina
do cliente ndo é um site completo, mas sim um endereco online que concentra
as informacdes essenciais e a apresentagao visual da empresa.

O guia comercial completo da ACHEI NO TOTEM oferece uma plataforma eficaz
para o franqueado promover os anuncios e servicos dos clientes,
proporcionando uma experiéncia de usuario de alta qualidade. Segue um
exemplo da pagina de categorias:

i o

- S S S R S - .


http://www.acheinacidade.com.br/suacidade
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Informacoes sobre o sistema de FRANCHISING:

e Royalties:

O comprometimento é reforcado por meio da continua utilizacdo das marcas
franqueadas, da orientacdo e treinamento constantes proporcionados pela
FRANQUEADORA, da metodologia de atendimento e suporte ininterruptos, do rigoroso
controle de qualidade, da presenca de um departamento de marketing, sistema online
e criacdo, de uma central de atendimento e direcionamento de clientes, do acesso ao
Know-how da rede de franquias ACHEI NO TOTEM e da assisténcia na criagao de artes
para os anuncios.

Deverd o franqueado realizar o pagamento de royalties fixos conforme descrito na tabela
abaixo, todo dia 20 de cada més.

Royalties TOTEM R$ 390,00 | Por ponto de midia
Royalties TV R$ 390,00 | Por ponto de midia
Royalties Sistema de Senha + Midia indoor R$ 390,00 | Por ponto de midia

*Os royalties mensais serdo cobrados todo dia 20 de cada més, tendo inicio ao més
subsequente ao recebimento do totem ou contratacdo da midia indoor.

Os valores cobrados como Royalties fixos serdo automaticamente reajustados todo més
de aniversario deste contrato, com base no indice IPCA ou IGP-M, aquele que apresentar
o menor indice de acumulagdo no periodo dos 12 meses anteriores.

A falta de pontualidade no pagamento dos royalties e demais taxas resultard na
imposi¢do de uma multa equivalente a 5% (cinco por cento) sobre o valor da parcela,
além da cobranga de juros de 1% (um por cento) ao més, calculados pro rata die. Além
disso, haverd a correcdo monetdria e a perda do desconto concedido em caso de
pagamento pontual.

Em situagdes em que o atraso no pagamento dos royalties fixos exceder 90 (noventa
dias), os sistemas operacionais serdao temporariamente suspensos e a divida sera
registrada nos 6rgaos de protecao ao crédito.

Em casos que envolvam litigio judicial, os honorarios advocaticios serdo devidos a uma
taxa de 30% (trinta por cento) sobre o valor total do débito.
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Universidade Corporativa de treinamentos - Achei no Totem

@® Néo seguro | www.universidadeacheinototem.com.br

Editarpigina Editor AoVivo  Assinaturas

CURSOS EXCLUSIVOS PARA FRANQUEADOS

Aproveite as melhores aulas

.'

1

ol

==

il -4 Passo a Passo: A -
Abardagem: Inicio das Atividades e
AtendimentgExtraordinario - Ildentidade Visual
Agmin Admin Adriin
Abordagem — At2ndimento Passo a passo — Inicio das Artes e Idenvidade Visual
Extraordinario Atividades
o @0 Gratuite &4 w0 Gratuita o5 w0 Gratuito
PASSO

a#x® @ @ :

Treinamento Completo
Operacional (Ao Vivo)
X

Adrmin

Treinamento Completo
Operacional (Ao Vivo)

& 1005 w0 Gratuita

O primeiro Passo — Parceria e inicio das atividades

eitura 1.1 0 primeiro Passo — Parceria e inicio das atividades

< s oz E ® o primeiro Passo - Parceria e inicio das... °

eitura 1.2 Parceiros e contornando resisténcia @ tie 1

wa13 Concorréncia e diferenciais Por onde comegar? Quais os potenciais

parceiros? Midia Indoor;
ura 1.4 Vantagens em anunciar no Totem Smart e Totem Cupom
Artes iniciais no T¢ ortesia? Quais

ra15 Visita “PA.P, informagdes por Whatsapp e E-mail modelos po os utilizar?
Leitura 1.6 Quais atividades devo fazer diari no meu home office?
Leitura 1.7 Fechando p ias com agénci
situra 1.8 Recebendo o Totem Smart
eitura 1.9 Programagao do Monitor Totem Smart - Leitura automatica do Pen Drive

Treinamento e Desenvolvimento do Franqueado:

A Franqueadora oferece ao franqueado o treinamento inicial essencial para o pleno
desenvolvimento das atividades da unidade franqueada, através da Universidade Achei
no Totem de treinamentos.

g

e




s} 0 a s} n 2] n a a 0 a
I O PRI GEIN RIS ORDE SN ORI ORI ORI DRIE GRIN KNI SeIE ORI SSDN GRDN MW ORGSO e e

a
n'n_-z.

e ol sl ol sl sl ke

O treinamento é conduzido em uma sala virtual exclusiva, onde o franqueado receberd
um link de acesso e participara de sessdes de treinamento ao vivo, conforme
agendamento pela franqueadora.

Em situacdes em que o franqueado tenha uma necessidade real ou preferéncia pelo
treinamento presencial, isso pode ser organizado mediante agendamento prévio. No
entanto, é importante destacar que as despesas relacionadas a locomocao,
hospedagem e alimentacdo serdo de responsabilidade do franqueado.

Todo o suporte, orientacao e treinamento fornecidos pela Franqueadora sdo
fundamentais para garantir a exceléncia no atendimento aos clientes da unidade e
para o pleno desenvolvimento administrativo e financeiro do franqueado.

Os treinamentos abrangem diversas areas, incluindo:
a) Treinamento operacional;

b) Treinamento comercial;

c) Treinamento relacionado a solicitacdo de artes;

d) Outros treinamentos de boas praticas comerciais disponiveis na Universidade Achei
no Totem de treinamentos;

e) Manual de operacdes.

Este abrangente programa de treinamento visa capacitar o franqueado em todas as
areas essenciais para o sucesso de sua franquia ACHEI NO TOTEM.

DEMAIS INFORMAGOES:
O FRANQUEADO receberd suporte continuo, via e-mail, telefone fixo e WhatsApp;

O FRANQUEADO contard com um e-mail para sua unidade franquiada,
regiao@acheinototem.com.br;

O FRANQUEADO receberd treinamento para elaborar estratégia de abordagem aos
clientes, para melhor resultado e aumento na captagdao de novos anunciantes;

X- RELACAO DOS FRANQUEADOS ACHEI NO TOTEM

Todo Franqueado ACHEI NO TOTEM foi aprovado segundo o perfil exigido pela
Franqueadora, tendo em vista ser um contrato de natureza pessoal (intuitu personae),
assim, toda unidade se desenvolve com a mais perfeita ética, honestidade e padrdes
exigidos para o fortalecimento da marca em questao.

A relacdo dos franqueados segue no link: www.acheinototem.com.br/unidades
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XI-TERRITORIO A SER EXPLORADO PELO FRANQUEADO

O franqueado ACHElI NO TOTEM tem a liberdade de operar em sua cidade sem
exclusividade na regido. A franqueadora pode conceder autorizacdo para comercializar
uma unidade a cada 50 mil habitantes em sua drea.

E importante destacar que o franqueado n3o estd autorizado a comercializar ou oferecer
servicos relacionados ao negdcio fora de sua regido, a menos que obtenha uma
autorizacdo prévia e expressa do franqueador.

A ACHEI NO TOTEM oferece todo o suporte e assisténcia necessarios ao franqueado para
o seu desenvolvimento na regido designada. No entanto, é fundamental compreender
gue a franqueadora ndo assume a responsabilidade por eventuais dificuldades ou
insucessos enfrentados pela unidade franqueada.

XII-FORNECEDORES DA ACHEI NO TOTEM

A FRANQUEADORA ¢é a unica fornecedora dos Totens para o FRANQUEADO. Para
producdo de materiais publicitarios e promocionais o FRANQUEADO deve comunicar a
FRANQUEADORA para que ela possa autorizar e auxiliar na criagcdo de artes, mantendo
o padrdo da marca ACHEI NO TOTEM.

XIll — SUPORTE OFERECIDO PELA FRANQUEADORA AO FRANQUEADO

Supervisdo de rede:

O Franqueador possui o direito pleno de fiscalizar e avaliar a gestdao do Franqueado a
qgualguer momento, se isso for necessario. Isso inclui o direito de examinar documentos,
registros contdbeis, a equipe de colaboradores e outros elementos relevantes para
auditar o cumprimento dos padrdes estabelecidos pelo Franqueador em todas as
Franquias.

Os custos associados a cada visita da equipe da Franqueadora a unidade franqueada
serao cobertos pela Franqueadora, a menos que a visita tenha sido solicitada pelo
préprio franqueado, nesse caso, os custos serao de responsabilidade do franqueado.

O trabalho de supervisdo da rede é fundamental para assegurar a uniformidade em
todas as unidades, contribuindo assim para a preservacao e a exceléncia dos servicos
prestados sob a marca ACHEI NO TOTEM. Para facilitar a realizagdo das atividades de
supervisao, o Franqueado concorda em fornecer relatérios dentro do prazo estabelecido
guando solicitado pela Franqueadora.
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Treinamento:
Treinamento Inicial para o Franqueado:

A Franqueadora fornecerd ao franqueado o treinamento inicial necessario para o pleno
desenvolvimento das atividades da unidade franqueada, através da Universidade Achei
no Totem de treinamentos.

Em situacbes em que haja uma necessidade real ou preferéncia por treinamento
presencial, isso pode ser organizado mediante agendamento prévio. Contudo, é
importante observar que todas as despesas relacionadas a locomoc¢ao, hospedagem e
alimentacdo durante o treinamento presencial serdo de responsabilidade do
franqueado.

A orientacdo e o treinamento oferecidos pela Franqueadora sdo fundamentais para
garantir a exceléncia no atendimento aos clientes da unidade e para o pleno
desenvolvimento administrativo e financeiro do franqueado. O treinamento abrange
aspectos relacionados a captacdo de vendas e a gestdo do negécio, sendo considerado
obrigatdrio para todos os franqueados.

Auxilio de andlise e escolha do local para exploracdo da franquia ACHEI NO TOTEM:

Caso seja solicitado pelo candidato a franqueado, a franqueadora oferece auxilio na
escolha do local a ser instalada a sua Unidade Franqueada, através de pesquisas online
(a distancia).

Caso seja solicitado o auxilio da Franqueadora, esta ndo garante qualquer sucesso ou
estimativa de lucro ao Franqueado, correndo assim, por sua conta e risco eventual
insucesso na exploragdo do negdcio.

O auxilio prestado pela Franqueadora se constituira:

e Verificacao da localizagdo e o territério;
e Quantidade populacional;
e Demais informagbes pertinentes ao negdcio;

Toda escolha por parte do Franqueado deve obter anuéncia da Franqueadora.

XIV-— PADRAO VISUAL DA REDE:

A franqueadora disponibilizara sua fanpage. O franqueado se torna administrador da
pagina em conjunto com a Franqueadora, a fim de mantermos a padroniza¢ao de
imagens da sua pagina.
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CARTAO DE VISITA

! 9993-9999
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N3o consta cartdo de visitas no kit inicial.
UNIFORME
Modelo Social: Modelo Polo:
-, e =,

O franqueado poderd produzir uniforme com o logotipo da ACHEI NO TOTEM em
camisetas modelo polo, camisa social e baby look. Ndo consta no Kit Inicial.
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XV — SITUACAO DA MARCA ACHEI NO TOTEM PERANTE O INPI
(INSTITUTO NACIONAL DE PROPRIEDADE INDUSTRIAL)

A Lion Force Franchising é detentora da marca ACHEI NO TOTEM.
Sendo assim, é cessiondria exclusiva dos direitos de utilizagao desta.

Numero do INPI — Processo: 915905752

XV — MULTAS E PENALIDADES

1. A parte que cometer infracdo em qualquer das clausulas do presente contrato devera
pagar a outra parte multa fixada, desde ja, em 30% (Trinta por cento) sobre o valor de
12 meses de royalties, independente de outras acdes juridicas cabiveis e ressarcimentos.

2. No caso de reincidéncias e/ou violagdes que venham prejudicar a imagem da franquia,
a multa fixada no item 1 da cldusula XV serd majorada para 50% (cinquenta por cento)
sobre os royalties pagos nos ultimos 12 meses.

2.1 Em caso de reincidéncia em 3 (trés) penalidades no prazo de 12 meses, o
FRANQUEADO(S) podera perder o direito de uso da marca.

3. Em qualquer das hipdteses acima mencionadas, havendo a necessidade de cobranca
judicial ou extrajudicial por intermédio de atuacdo advocaticia, incidir-se-a acréscimo de
30% (trinta por cento), sobre o valor total do débito, a titulo de honorarios advocaticios.
Sendo incluido os débitos nos drgdos de garantia de crédito, tais como, SPC/Serasa.

4. Ainda assim, em caso de inadimpléncia de qualquer parcela ou valor, pelo prazo
superior a 90 (noventa) dias, fica autorizado a FRANQUEADORA independente de aviso
prévio, suspender o acesso do FRANQUEADO ao sistema, e-mail, portal do franqueado,
treinamentos, transferéncia de Know-how, servicos e mais rescisao descrita na cldusula
XVI.

XVI - RESCISAO OU DISTRATO CONTRATUAL

Na ocorréncia da desisténcia ou distrato por parte do FRANQUEADO, teremos a seguinte
resolugdo:

*A taxa de franquia sera devida em sua totalidade.
* Os Royalties serdo cobrados 30% do valor total do restante do contrato

Exemplo: cancelamento com 18 meses faltantes para término contrato de franquia, sera
cobrado RS 1.603,80 referente a 30% do valor total de royalties em aberto até o final do
contrato.
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XVII - SITUAGAO DO FRANQUEADO, APOS A EXPIRAGAO DO CONTRATO DE FRANQUIA

O contrato de Franquia Empresarial tem prazo contratual de 03 (trés) anos, podendo ser
renovado caso haja interesse por ambas as partes. Em caso de ndo renovacdo do
contrato todos os documentos relacionados a Franquia ACHEI NO TOTEM devem ser
devolvidos a FRANQUEADORA. E estabelecido que toda a documentac3o relacionada a
Franquia, como manuais de operacao e treinamento.

A Circular de Oferta de Franquia é de propriedade da FRANQUEADORA e é entregue aos
Franqueados em regime de comodato. Os Franqueados ficam responsaveis por essas
informacdes, ndo podendo divulga-las a outras pessoas ou empresas. Este procedimento
tem por objetivo manter a propriedade intelectual e Know-how desenvolvido pelo
Franqueador ao longo dos anos.

Fica estabelecido que, em caso de desligamento da rede os Franqueados nao poderdo
exercer ou associar-se a pessoas para executar as atividades relativas ao
empreendimento do ramo de publicidade em midias digitais ou outras atividades que
fizerem parte do portfélio da empresa por um prazo minimo de 02 (dois) anos (limite
temporal), na sua regido ou em outras regides que existirem ou ndo uma unidade ACHEI
NO TOTEM. Esta circular de oferta de franquia ndo garante qualquer direito de
preferéncia ao candidato franqueado sobre determinada regido escolhida.

Palavra do CEO da Achei no Totem Junior Talhaferro:

“Se vocé leu até aqui essa COF é sinal que deseja empreender e ter o seu proprio negocio
e isso nos deixa muito felizes. Sabemos que para empreender temos que sair da nossa
zona de conforto e ter muita disposig¢do, foco, comprometimento, persisténcia e muita
responsabilidade. Se vocé tem esses requisitos bdsicos, a franquia Achei no Totem é ideal
para vocé. Nossa equipe estd disponivel para lhe atender e cumprirmos nossa misséo
principal: a de auxiliar e ajudar novos empreendedores a ter o seu proprio negdcio de
sucesso. Ao tomar a sua decisdo, vocé entrard num grupo seleto de empresdrios que
fomentam o mercado e ajudam a aquecer nossa economia, gerando renda, empregos e

faturamento. Q

Seja bem-vindo a Achei no Totem.”
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ANEXO |

XVIII- LEI DO FRANCHISING

by

A Lei do Franchising no Brasil encontra-se reproduzida abaixo a integra da lei que
regulamentou o franchising no Brasil e instituiu a Circular de Oferta de Franquia.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu
sanciono a seguinte Lei:

Art. 12 Esta Lei disciplina o sistema de franquia empresarial, pelo qual um franqueador
autoriza por meio de contrato um franqueado a usar marcas e outros objetos de
propriedade intelectual, sempre associados ao direito de producdo ou distribuicdo
exclusiva ou ndo exclusiva de produtos ou servicos e também ao direito de uso de
métodos e sistemas de implantacdo e administracdo de negdcio ou sistema operacional
desenvolvido ou detido pelo franqueador, mediante remuneracdo direta ou indireta,
sem caracterizar relagcdo de consumo ou vinculo empregaticio em relagdo ao franqueado
ou a seus empregados, ainda que durante o periodo de treinamento.

§ 12 Para os fins da autorizacdo referida no caput, o franqueador deve ser titular ou
requerente de direitos sobre as marcas e outros objetos de propriedade intelectual
negociados no ambito do contrato de franquia, ou estar expressamente autorizado pelo
titular.

§ 22 A franquia pode ser adotada por empresa privada, empresa estatal ou entidade sem
fins lucrativos, independentemente do segmento em que desenvolva as atividades.

Art. 29 Para a implantacdo da franquia, o franqueador devera fornecer ao interessado
Circular de Oferta de Franquia, escrita em lingua portuguesa, de forma objetiva e
acessivel, contendo obrigatoriamente:

| - Histdrico resumido do negdcio franqueado;

Il - Qualificacdo completa do franqueador e das empresas a que esteja ligado,
identificando-as com os respectivos nimeros de inscricdo no Cadastro Nacional da
Pessoa Juridica (CNPJ);

Il - balangos e demonstra¢des financeiras da empresa franqueadora, relativos aos 2
(dois) ultimos exercicios;

IV - Indicacdo das a¢Oes judiciais relativas a franquia que questionem o sistema ou que
possam comprometer a opera¢do da franquia no Pais, nas quais sejam parte o
franqueador, as empresas controladoras, o subfranqueador e os titulares de marcas e
demais direitos de propriedade intelectual;

V - Descricdo detalhada da franquia e descricdo geral do negécio e das atividades que
serao desempenhadas pelo franqueado;
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VI - Perfil do franqueado ideal no que se refere a experiéncia anterior, escolaridade e
outras caracteristicas que deve ter, obrigatdria ou preferencialmente;

VIl - requisitos quanto ao envolvimento direto do franqueado na operacdo e na
administracdo do negécio;

VIII - especificagbes quanto ao:

by

a) total estimado do investimento inicial necessdrio a aquisicdo, a implantacdo e a
entrada em operacdo da franquia;

b) valor da taxa inicial de filiacdo ou taxa de franquia;

c) valor estimado das instalacdes, dos equipamentos e do estoque inicial e suas
condicOes de pagamento;

IX - Informacdes claras quanto a taxas periédicas e outros valores a serem pagos pelo
franqueado ao franqueador ou a terceiros por estes indicados, detalhando as respectivas
bases de cdlculo e o que elas remuneram ou o fim a que se destinam, indicando,
especificamente, o seguinte:

a) remuneragdo periddica pelo uso do sistema, da marca, de outros objetos de
propriedade intelectual do franqueador ou sobre os quais este detém direitos ou, ainda,
pelos servicos prestados pelo franqueador ao franqueado;

b) aluguel de equipamentos ou ponto comercial;
c) taxa de publicidade ou semelhante;
d) seguro minimo;

X - Relagdo completa de todos os franqueados, subfranqueados ou subfranqueadores da
rede e, também, dos que se desligaram nos uUltimos 24 (vinte quatro) meses, com os
respectivos nomes, enderecos e telefones;

Xl - informagdes relativas a politica de atuagdo territorial, devendo ser especificado:

a) se é garantida ao franqueado a exclusividade ou a preferéncia sobre determinado
territdrio de atuacao e, neste caso, sob que condi¢bes;

b) se ha possibilidade de o franqueado realizar vendas ou prestar servicos fora de seu
territdrio ou realizar exportacdes;

c) se hd e quais sdo as regras de concorréncia territorial entre unidades préprias e
franqueadas;

XII - informacgdes claras e detalhadas quanto a obrigacdo do franqueado de adquirir
guaisquer bens, servicos ou insumos necessarios a implantacdo, opera¢dao ou
administracdo de sua franquia apenas de fornecedores indicados e aprovados pelo
franqueador, incluindo relacdo completa desses fornecedores;
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Xl - indicacdo do que é oferecido ao franqueado pelo franqueador e em quais
condic¢des, no que se refere a:

a) suporte;

b) supervisdo de rede;

C) servigos;

d) incorporacdo de inovacdes tecnoldgicas as franquias;

e) treinamento do franqueado e de seus funciondrios, especificando duracdo, conteldo
e custos;

f) manuais de franquia;
g) auxilio na analise e na escolha do ponto onde serd instalada a franquia; e

h) leiaute e padrdes arquitetonicos das instalacdes do franqueado, incluindo arranjo
fisico de equipamentos e instrumentos, memorial descritivo, composicdo e croqui;

XIV - informacdes sobre a situacdo da marca franqueada e outros direitos de propriedade
intelectual relacionados a franquia, cujo uso serd autorizado em contrato pelo
franqueador, incluindo a caracterizacdo completa, com o nimero do registro ou do
pedido protocolizado, com a classe e subclasse, nos orgaos
competentes, e, no caso de cultivares, informacdes sobre a situacdo perante o Servico
Nacional de Protecao de Cultivares (SNPC);

XV - Situacdo do franqueado, apos a expiracdo do contrato de franquia, em relagdo a:

a) know-how da tecnologia de produto, de processo ou de gestdo, informagdes
confidenciais e segredos de industria, comércio, finangas e negdcios a que venha a ter
acesso em fungao da franquia;

b) implantacao de atividade concorrente a da franquia;

XVI - modelo do contrato-padrao e, se for o caso, também do pré-contrato-padrao de
franquia adotado pelo franqueador, com texto completo, inclusive dos respectivos
anexos, condi¢des e prazos de validade;

XVII - indicagdo da existéncia ou ndo de regras de transferéncia ou sucessao e, caso
positivo, quais sao elas;

XVIII - indicacdo das situagdes em que sdo aplicadas penalidades, multas ou indeniza¢des
e dos respectivos valores, estabelecidos no contrato de franquia;

XIX - informacg®es sobre a existéncia de cotas minimas de compra pelo franqueado junto
ao franqueador, ou a terceiros por estes designados, e sobre a possibilidade e as
condigOes para a recusa dos produtos ou servicos exigidos pelo franqueador;

XX - Indicagdo de existéncia de conselho ou associacdo de franqueados, com as
atribuicdes, os poderes e os mecanismos de representacdao perante o franqueador, e
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detalhamento das competéncias para gestdo e fiscalizacao da aplicacdo dos recursos de
fundos existentes;

XXI - indicacdo das regras de limitacdo a concorréncia entre o franqueador e os
franqueados, e entre os franqueados, durante a vigéncia do contrato de franquia, e
detalhamento da abrangéncia territorial, do prazo de vigéncia da restricio e das
penalidades em caso de descumprimento;

XXII - especificacdo precisa do prazo contratual e das condi¢des de renovacao, se houver;

XXIII - local, dia e hora para recebimento da documentacdo proposta, bem como para
inicio da abertura dos envelopes, quando se tratar de érgdo ou entidade publica.

§ 12 A Circular de Oferta de Franquia devera ser entregue ao candidato a franqueado, no
minimo, 10 (dez) dias antes da assinatura do contrato ou pré-contrato de franquia ou,
ainda, do pagamento de qualquer tipo de taxa pelo franqueado ao franqueador ou a
empresa ou a pessoa ligada a este, salvo no caso de licitacdo ou pré-qualificacdo
promovida por 6rgao ou entidade publica, caso em que a Circular de Oferta de Franquia
sera divulgada logo no inicio do processo de selecdo.

§ 29 Na hipdtese de ndo cumprimento do disposto no § 19, o franqueado podera arguir
anulabilidade ou nulidade, conforme o caso, e exigir a devolu¢do de todas e quaisquer
guantias ja pagas ao franqueador, ou a terceiros por estes indicados, a titulo de filiacdo
ou de royalties, corrigidas monetariamente.

Art. 32 Nos casos em que o franqueador subloque ao franqueado o ponto comercial
onde se acha instalada a franquia, qualquer uma das partes tera legitimidade para
propor a renovacao do contrato de locacdo do imdvel, vedada a exclusdo de qualquer
uma delas do contrato de locagdo e de sublocagdo por ocasido da sua renovagdo ou
prorrogacao, salvo nos casos de inadimpléncia dos respectivos contratos ou do contrato
de franquia.

Paragrafo Unico. O valor do aluguel a ser pago pelo franqueado ao franqueador, nas
sublocagdes de que trata o caput, podera ser superior ao valor que o franqueador paga
ao proprietario do imével na locagdo originaria do ponto comercial, desde que:

| - Essa possibilidade esteja expressa e clara na Circular de Oferta de Franquia e no
contrato; e

Il - O valor pago a maior ao franqueador na sublocacdo ndo implique excessiva
onerosidade ao franqueado, garantida a manutencao do equilibrio econémico-
financeiro da sublocagao na vigéncia do contrato de franquia.

Art. 42 Aplica-se ao franqueador que omitir informagdes exigidas por lei ou veicular
informacdes falsas na Circular de Oferta de Franquia a sanc¢do prevista no § 22 do art. 22
desta Lei, sem prejuizo das sang¢des penais cabiveis.

Art. 52 Para os fins desta Lei, as disposicOes referentes ao franqueador ou ao franqueado
aplicam-se, no que couber, ao subfranqueador e ao subfranqueado, respectivamente.
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Art. 62 (VETADO).
Art. 72 Os contratos de franquia obedecerado as seguintes condicdes:

| - Os que produzirem efeitos exclusivamente no territério nacional serdo escritos em
lingua portuguesa e regidos pela legislacdo brasileira;

Il - Os contratos de franquia internacional serdo escritos originalmente em lingua
portuguesa ou terdo traducdo certificada para a lingua portuguesa custeada pelo
franqueador, e os contratantes poderdo optar, no contrato, pelo foro de um de seus
paises de domicilio.

§ 12 As partes poderdo eleger juizo arbitral para solucdo de controvérsias relacionadas
ao contrato de franquia.

§ 22 Para os fins desta Lei, entende-se como contrato internacional de franquia aquele
gue, pelos atos concernentes a sua conclusdo ou execuc¢do, a situacao das partes quanto
a nacionalidade ou domicilio, ou a localizacdo de seu objeto, tem liames com mais de
um sistema juridico.

§ 32 Caso expresso o foro de op¢do no contrato internacional de franquia, as partes
deverdo constituir e manter representante legal ou procurador

devidamente qualificado e domiciliado no pais do foro definido, com poderes para
representa-las administrativa e judicialmente, inclusive para receber citacoes.

Art. 82 A aplicacdo desta Lei observard o disposto na legislacio de propriedade
intelectual vigente no Pais.

Art. 92 Revoga-se a Lei n2 8.955, de 15 de dezembro de 1994 (Lei de Franquia).

Art. 10. Esta Lei entra em vigor apds decorridos 90 (noventa) dias de sua publicacdo
oficial.

Brasilia, 26 de dezembro de 2019; 1982 da Independéncia e 1312 da Republica.
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ANEXO Il -
ot ] Aot TN
ot CONTRATO DE FRANQUIA EMPRESARIAL .
ol Achei no Totem ==
o1 1 i .-g_-
= —
= QUADRO RESUMO g
s ITEM 1 — QUALIFICACAO DA FRANQUEADORA: o
o LION FORCE FRANCHISING E GESTAO DE ATIVOS LTDA, empresa com sede i
B, . nesta cidade situada na Rua Jair Martins Mil Homens, 500, Sala 602 — Edificio B
- Comercial Navarro Building, Bairro Vila Sdo José, S&o José do Rio Preto-SP, CEP: .
- 15.090-080 inscrita no CNPJ 20.342.684/0001-17, neste ato representado por JOSE i
S ROBERTO TALHAFERRO JUNIOR, brasileiro, casado, empresario, portador da ot
.- Cédula de Identidade RG n° 25.638.807-6 SSP/SP, CPF n° 276.132.688-10. i iy
=, ITEM 2 — QUALIFICACAO DO FRANQUEADO B
= X, brasileiro, estado civil, profissao, portador da Cédula de Identidade RG n° X, CPF =
- n° X, residente e domiciliado na X, Telefone Celular: X, e-mail X, doravante -
S simplesmente designado "FRANQUEADO". e
o ITEM 3 — AREA DE ATUACAO SEM EXCLUSIVIDADE: ¢ e
i -%q-
~Z= ITEM 4 — TAXA INICIAL DE FRANQUIA: =
S Valor dataxa de franquia: R$ 1.257,00 (Um mil, Duzentos e cinquenta e Sete Reais). R
—m Valor Totem 39’: 12.980,00 (Doze Mil Novecentos e Oitenta Reais). |
- Total do Valor a Pagar: R$ 9.870,00 (Nove Mil Oitocentos e Setenta Reais). a
"” Data e forma de Pagamento: XX/XX/XXX — & vista através de transferéncia bancaria "1:
= - PIX y. -
- ITEM 5 - PRAZO DO CONTRATO: .
nlm Vigéncia: 3 (trés) anos | mile
- Inicio: XX/XXIXXXX -
.'”' Término: XX/XX/XX "“'1—
- ITEM 6 — ROYALTIES: e
- Valor mensal: R$ 390,00 Os royalties terdo seu vencimento todo dia 20 de cada més. 1.
- Inicio do pagamento dos Royalties: XX/XX/XXXX | mila
I ITEM 7 — IMPLANTACAO: 2
- Custo de implantacdo do TOTEM: O totem sera enviado ao endereco solicitado pelo -
- franqueado. ' .-
S ITEM 8 OBSERVACOES: e
g O FRANQUEADO recebera 1 Cartdo Executive Card |
s, Modelo do Totem: B
AchtiT YO i e
o g
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s, TITULO | - CONSIDERACOES PRELIMINARES: .
. 2 CLAUSULA 12 - AFRANQUEADORA organizou-se para explorar a marca “ACHEI NO g
e TOTEM”, devidamente requerida perante o INPI — Instituto Nacional da Propriedade o
o Industrial, sob o numero 915905752, sendo legitima titular da marca, bem como do |
- logotipo distintivo, aplicativo e tudo mais imprescindivel a operacédo do produto e do
‘”n servigco vinculado a essa marca; -
At TR ) scmet
i 4 PARAGRAFO PRIMEIRO - AFRANQUEADORA manteve diversos entendimentos com e
- o FRANQUEADO dando todas as informacgdes sobre a marca através da apresentagao -
- do negdcio, formalizado por meio de CIRCULAR DE OFERTA DE FRANQUIA, onde foi ' .-
- devidamente esclarecido sobre as obriga¢des, métodos e conhecimentos dos limites da o
— marca e informagbdes sobre as regides a serem observadas pelo FRANQUEADO, i
=, sendo-lhe fornecido também, manuais para que possa desenvolver seus objetivos R
- satisfatoriamente; e
oy i e
s, PARAGRAFO SEGUNDO - A FRANQUEADORA goza, devido ao alto padrdo de B
- qualidade de seus produtos e servigos, de excelente conceito junto ao consumidor, de -
0wy Ton i s

tal forma que uma valiosa reputagao esta incorporada a sua marca;

a n
T 4 , sy T
PARAGRAFO TERCEIRO - O FRANQUEADO est3 interessado na utilizagéo da marca -
L ! L
:1 e do sistema de comercializacdo e prestacdo de servigos desenvolvidos pela :’1
= FRANQUEADORA,; -
B n
::' Diante das consideragbes acima, pelo presente instrumento particular de CONTRATO :“v
- DE FRANQUIA EMPRESARIAL, as partes acima qualificadas tém entre si, justo e =
o acertado, o que segue: | i
a a
_—r l-_j’#
a n
Aot T § omery

TiTULO Il - DO OBJETO:

B CLAUSULA 22 — O presente instrumento tem como OBJETO o licenciamento para o (ol
& FRANQUEADO do uso e exploragédo da marca “ACHEI NO TOTEM” para vendas de =
- publicidade e comercializacdo de servicos na area de publicidade através de Totens, -

o contando com todo o Know-how que envolve o sistema operacional e administrativo -
. durante a vigéncia deste contrato, mediante a transferéncia de tecnologias e modelo de —

B negocio, seguindo padrées de qualidade, especificagcbes técnicas e processos ¢y

produtivos, desenvolvidos pela FRANQUEADORA. =
o ] AcHmT TN

u-g'p | ey
8 TITULO Il - DA AREA DE ATUACAO: S

2= CLAUSULA 32 — Os direitos ora concedidos ao FRANQUEADO estdo estritamente g
L1 adstritos ao desenvolvimento das atividades de comercializagdo dos servigos aqui .

e tratados, vendas de publicidade e comercializacdo de servigos na area de publicidade | e
= através de Totens, podendo atuar sem exclusividade com a Achei no Totem especificado =
"‘":' no Quadro Resumo ITEM 3, enquanto durar o presente instrumento, observada a ﬁ:

- prioridade de renovacao, se necessario. ' -
-t T l-?ib
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PARAGRAFO PRIMEIRO - Fica terminantemente vedado o FRANQUEADO a =
”'n utilizacdo da denominacdo social da FRANQUEADORA, seu CNPJ, sua inscricdo "‘""n
= estadual, seu endereco, entre outros dados relativos a sua individualizagdo como =
—_— pessoa juridica; -t
= PARAGRAFO SEGUNDO - O FRANQUEADO acima qualificado, no prazo de 30 dias, | e
s salvo forga maior, contados da assinatura do presente contrato, devera constituir uma .
e empresa comercial (pessoa juridica) em nome de um dos so6cios FRANQUEADOS iy
a constantes nesse contrato, e efetuar os devidos registros junto as reparticdes publicas =
”'n' e orgaos competentes, comunicando a FRANQUEADORA de todos os dados da q'n
. pessoa juridica constituida, sob pena de rescisdo contratual e perda dos valores 1 -
— investidos; o
~Z= PARAGRAFO TERCEIRO — O FRANQUEADO, por sua conta e risco fica responsavel =
S por toda gestdo e operacdo da sua unidade, inclusive pelo gerenciamento ol
- administrativo, financeiro, operacional, mercadoldgico e comercial da unidade. | min
= n%-
n o
:1" TITULO IV - DOS DIREITOS DA FRANQUEADORA: ‘ :”
P CLAUSULA 4° — Cabera exclusivamente a FRANQUEADORA sugerir a tabela de el
- precos e valores de servigos a ser praticado pelo FRANQUEADO, em sua unidade. ' :ﬂ'
L) L
. a CLAUSULA 52 — Este contrato ndo cria vinculos empregaticios ou societarios entre as - =
_:'- partes, isentando a FRANQUEADORA de toda e qualquer responsabilidade com ':“”
=l relagcdo ao pagamento de encargos trabalhistas e previdenciarios dos empregados do =
i FRANQUEADO, bem como nao se responsabiliza pelo inadimplemento deste perante -
s, os Orgaos Publicos e terceiros. oD
ot (i
'g"n ‘ TITULO V - DAS OBRIGACOES DA FRANQUEADORA: “'3'“
:1_ CLAUSULA 6* — Em cumprimento dos objetivos do presente contrato a :”
- ! FRANQUEADORA fica obrigada a prestar durante a sua vigéncia, plena assessoria ao -
e FRANQUEADO para que se dé o perfeito desenvolvimento da atividade objeto deste, -
o bem como a maximizar o ponto de venda e as condicbes de comercializacdo dos e
B servicos, sempre atualizando os servicos prestados pela rede e pelo sistema y il
administrativo. -
- T
ol CLAUSULA 72 — Ap6s o pagamento da taxa de franquia, a franqueadora liberara o ¢y
& acesso a Universidade de Treinamentos onde constam todos os materiais pertinentes -
"’“'B ao negocio: Modelos de pedidos (em PDF para impressao), modelos de contrato de "'"’"'u
. publicidade (em PDF para impressao), Modelo de recibo (em PDF para impressao), i i
L9 videos treinamentos, videos operacionais, entre outros. —
= PARAGRAFO PRIMEIRO - O franqueado podera trabalhar no mercado de publicidade -
— através de midia indoor e totens publicidades nos modelos comercializados pela o
B franqueadora, apresentado na Circular de Oferta de Franquia. P iy
-t T l-gb
.-g— i .-‘_-},-
'gf' -—31‘-
ol (5 ) -
oI - = = = — . = == = = = = . '!
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PARAGRAFO SEGUNDO - Para o franqueado trabalhar com a midia indoor, segue
informacgdes conformes descritas na COF (Circular de Oferta de Franquia):

e Implantagéo: Custo descrito no Quadro Resumo ITEM 7 pago pelo franqueado
junto a franqueadora (pago uma Unica vez, a cada implantacao).

e O franqueado podera vender até 32 anuncios por ponto indoor.

e Royalties para cada ponto de midia indoor € o valor especificado no Quadro
Resumo ITEM 6.

PARAGRAFO TERCEIRO - Para o franqueado trabalhar com os totens carregadores
de celular, segue informagdes conforme descritas na COF (Circular de Oferta de
Franquia):

e Custo do totem com monitor de 20” polegadas: R$ 9.870,00

e Custo do Totem monitor de 39” polegadas: R$ 12.980,00

e Custo do sistema de midia indoor: R$ 350,00 (valor sujeito a variacéo);

e Deveréa o franqueado realizar o pagamento no ato da solicitacdo do totem ou
sistema de midia indoor, a vista.

e O franqueado podera comercializar até 32 anuncios em cada totem ou ponto de
midia indoor.

e Os royalties mensais para cada totem € o valor descrito no Quadro Resumo
ITEM 6.

e O frete para envio do totem fica a cargo da franqueadora.

CLAUSULA 82 — A FRANQUEADORA tera a obrigatoriedade de fornecer treinamento
inicial ao FRANQUEADO (Treinamento sobre produtos, vendas de publicidades,
melhores praticas e operacional), seja presencial ou a distancia, por video conferéncia.
Nos casos em que o treinamento realizado for presencial, as despesas de hospedagem,
viagens e alimentagao, é de responsabilidade do FRANQUEADO.

PARAGRAFO UNICO - Todo suporte solicitado pelo FRANQUEADO sera fornecido
pela FRANQUEADORA, através de telefone, WhatsApp, video conferéncia e e-mail,
sempre condicionada a disponibilidade e a ordem do cronograma de solicitagcao pelas
franquias. Em caso de solicitacdo do suporte “in loco” as despesas referentes a visita,
tais como hospedagem, transporte e alimentacao, ficara sob a responsabilidade do
FRANQUEADO.

CLAUSULA 9° — A FRANQUEADORA disponibilizard um canal de atendimento ao
FRANQUEADO, denominado SUPORTE, para a solugao de eventuais problemas e
duvidas. Esse canal é através da plataforma WhatsApp.

TiTULO VI - DAS OBRIGACOES DO FRANQUEADO:

CLAUSULA 102 — Devera o FRANQUEADO cumprir todas as clausulas contratuais
dispostas neste instrumento, sob pena da incidéncia de multas previstas na clausula 252
neste instrumento.
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CLAUSULA 112 — O FRANQUEADO devera manter sua firma devidamente registrada
nos o6rgaos competentes, tais como: Junta Comercial do Estado, Prefeitura Municipal,
Secretaria da Fazenda, Ministérios do Trabalho e da Previdéncia Social e demais
instdncias exigidas em lei, ficando a FRANQUEADORA isenta de qualquer
responsabilidade originada, a que titulo for, pelo FRANQUEADO.

CLAUSULA 122 — Os produtos fornecidos pelo FRANQUEADO serdo aqueles
representados pela FRANQUEADORA, bem como de fornecedores autorizados por
este.

PARAGRAFO PRIMEIRO - O FRANQUEADO podera escolher os meios de
comunicagdo em que deseja divulgar a sua marca, desde que as propagandas
mantenham a padronizag¢do da imagem da rede "ACHEI NO TOTEM".

PARAGRAFO SEGUNDO - Em nenhuma hipétese podera o FRANQUEADO fazer
qualquer tipo de cotacdo diretamente junto aos fornecedores sob pena da incidéncia
das penalidades descritas na clausula 252 deste instrumento.

CLAUSULA 132 — O FRANQUEADO somente podera adquirir ou contratar os Totens
através da “ACHEI NO TOTEM”, nunca diretamente com os fornecedores.

PARAGRAFO PRIMEIRO — O caput desta clausula podera ser alterado em eventual
modificagdo do sistema de compras estabelecido pela FRANQUEADORA, sempre
mediante previa e expressa autorizacao do FRANQUEADO.

PARAGRAFO SEGUNDO - Caso o FRANQUEADO nZo cumpra com as obrigacdes
desta clausula, incidira as penas descritas clausula 252 deste.

PARAGRAFO TERCEIRO - Caso haja reincidéncia na violagdo do caput desta
clausula, havera incidéncia conforme descritas na clausula 252.

CLAUSULA 14 — A FRANQUEADORA n3o podera vender produtos e servigos
diretamente ao cliente da marca “ACHEI NO TOTEM” localizado na regido do
FRANQUEADO. Salvo quando este, ndo possuindo o produto requerido, ou se for
identificado pela FRANQUEADORA a falta de atendimento aos clientes.

PARAGRAFO UNICO - As clausulas acima tém como Unico objetivo o resguardo da
marca “ACHEI NO TOTEM”.

CLAUSULA 152 — Obriga-se o FRANQUEADO a manter sigilo absoluto quanto ao
conteudo dos manuais de funcionamento, gerenciamento, publicidade, entre outros, ou
de quaisquer outras informacdes que vier a receber da FRANQUEADORA, ou que
venha tomar conhecimento, em virtude da presente contratagéo, devendo no caso de
término ou rescisdo da mesma, ser efetuada inspecao e inventario sob supervisao da
FRANQUEADORA, ficando o FRANQUEADO, neste caso, obrigado a devolver
imediatamente todo o material recebido da FRANQUEADORA.

CLAUSULA 16 - O FRANQUEADO deve informar imediatamente a
FRANQUEADORA caso ocorra qualquer notificagdo, intimagéo ou citagao, judicial ou
extrajudicial, que se relacione direta ou indiretamente ao nome ou servigos tratados
neste contrato para que se tomem as devidas providéncias em conjunto com o
FRANQUEADO, a fim de se preservar a boa reputagédo mantida pela empresa.
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am PARAGRAFO PRIMEIRO - A FRANQUEADORA, em nenhuma hipétese, sera |
a responsavel, seja a qual titulo for, solidaria ou subsidiariamente, por qualquer tipo de
ﬂ'—a descumprimento contratual em face de terceiros pelo FRANQUEADO, ou por _’"‘n
- negligéncia, imprudéncia ou impericia na administragao de sua unidade. -
5} a
- PARAGRAFO SEGUNDO - Caso o FRANQUEADO venha a ser acionado -
- judicialmente em que se discuta qualquer servigo ou produto fornecido ou relacionado -
i diretamente com a marca “ACHEI NO TOTEM?”, devera comunicar, imediatamente, a o
- FRANQUEADORA, a qual podera ou nao fornecer a prestacdo de seus servigos | it
juridicos, ou, quando for o caso, autorizar que aquele contrate advogado de sua -
’w' ‘ confianga, porém, sempre devendo seguir as orientagdes juridicas desta. -
At T | ossry
=, CLAUSULA 172 — O FRANQUEADO devera sempre seguir as orientacbes da ke
- FRANQUEADORA. -
oy i e
=, PARAGRAFO UNICO — O FRANQUEADO somente podera iniciar as atividades apds B
- receber autorizacdo expressa e por escrito da FRANQUEADORA, atestando que o -
- FRANQUEADO participou de todos os treinamentos necessarios para o correto e fiel v
ol desenvolvimento do objeto do contrato. ot
! | osry
. , -';‘m-
TITULO VII - DA PUBLICIDADE: -
e i
T, CLAUSULA 182 — Toda produgdo e veiculagdo de qualquer material publicitario e oD
B promocional efetuadas no territério Nacional serdo administradas pela il
- FRANQUEADORA, por meio do seu departamento de marketing. o
™ L) -
ﬁg_ PARAGRAFO UNICO - Para os custos referentes & publicidade e promogdes locais, ou _j 8,
" seja, no territério do FRANQUEADO, a FRANQUEADORA nao assumira qualquer o
- ! parcela dos custos, devendo, o FRANQUEADO, responder pela integralidade deste -
o valor. -
. o
oy i . i
& TITULO VIl - DA TRANSFERENCIA DO CONTRATO:
= g
o CLAUSULA 192 — Em caso de transferéncia deste contrato a terceiros, dentro do prazo ¥
da vigéncia do contrato, este devera comunicar a FRANQUEADORA sua intengao de -
- ! venda, com antecedéncia minima de 90 (noventa) dias, ficando, neste periodo, -
i reservado a FRANQUEADORA o direito de preferéncia na aquisicdo do e
L. estabelecimento, em igualdade de condigbes com terceiros. —
== PARAGRAFO PRIMEIRO - A transferéncia deste contrato a terceiros somente se dara .
= com a devida anuéncia da FRANQUEADORA, que utilizara o critério constante no item -
ol Perfil do franqueado descrito na circular de oferta de franquia. | il
e PARAGRAFO SEGUNDO - Sendo aprovada a transferéncia prevista no caput da o
o clausula anterior, o novo FRANQUEADO n&o fica obrigado a pagar a | e
FRANQUEADORA nova taxa de franquia. -
-t T Aot T
.-g— i .-‘_-},-
'gf' -—31‘-
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PARAGRAFO TERCEIRO - Para que o FRANQUEADO possa transferir a franquia, =
'1:‘ devera estar em dia com os pagamentos junto a franqueadora. Nesse caso, o "‘""n
_— FRANQUEADO devera repassar o material de trabalho. Caso o FRANQUEADO n&o =
. tenha o devido material de trabalho para repassar ao novo franqueado, devera cotar -
oD junto a FRANQUEADORA os custos desse material inicial. O pagamento do material |
- fica a cargo do FRANQUEADO. -
. e
wSa PARAGRAFO QUARTO - O FRANQUEADO s6 podera transferir a franquia para iy
g atuagdo do novo franqueado na regido descrita na CLAUSULA 32. -8,
S « nl
s TiTULO IX — DOS INVESTIMENTOS — TAXA DE FRANQUIA E ROYALTIES: o
n
- CLAUSULA 20° — Pela presente franquia, o FRANQUEADO pagara a Franqueadora o i
=l Valor descrito no Quadro Resumo ITEM 4. Aimplantacido do modelo midia indoor sera o
— no valor descrito no Quadro Resumo ITEM 7, através de boleto bancario emitido pela i
franqueadora. o
= =
o CLAUSULA 212 — O FRANQUEADO obriga-se a pagar a FRANQUEADORA, a titulo -
Ba i de royalties de cada ponto (seja modalidade totem ou midia indoor), o valor descrito B
no Quadro Resumo ITEM 6. Os royalties terdo vencimento todo dia 20 (vinte) de cada -
- més. Para o primeiro totem adquirido, os royalties deverao ser pagos a partir da data .-
e descrita no Quadro Resumo ITEM 6. O franqueado tera o desconto de 25% do valor o
o dos royalties realizando o pagamento até a data do vencimento (valor -
B, . promocional). B
i PARAGRAFO PRIMEIRO — O valor estipulado seré reajustado anualmente, tendo como -
s, base no IGP-M, ou por outro indice assim determinado pela legislagdo em vigor. oD
e PARAGRAFO SEGUNDO - O atraso no pagamento implicara em multa de 10% (dez -
o, por cento) e incidéncia de juros de mora na razdo de 1% (um por cento) ao més e .

correcao monetaria pelo INPC.

B PARAGRAFO TERCEIRO — Somados 03 (trés) meses de inadimpléncia dos royalties, —
& ocorrera a rescisao do presente contrato, consoante clausula 262 inciso VI, a sl
= FRANQUEADORA fica liberada para comercializar a franquia da regido para outro s .
- ! interessado, sem ressarcimento do investimento inicialmente. -
ﬂgh §  cmsr
o , n
- ! PARAGRAFO QUARTO - Em caso de cancelamento da franquia, conforme previsto no -
e PARAGRAFO TERCEIRO desta clausula, o franqueado compromete-se a fornecer a e
B FRANQUEADORA todas as informacgdes relacionadas as negociagdes realizadas na e
B cidade com parceiros e anunciantes, bem como os contratos firmados com anunciantes il
- e parceiros, de modo que a FRANQUEADORA possa compreender a situagao real =
- naquele momento. Isso visa preservar a reputacdo da marca "Achei no Totem" no -
S mercado. | .
n n
ot ] Acnmt TR
ACHTI=Y. T , LI T8
TITULO X — DOS TOTENS: -
= o
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i« CLAUSULA 222 — Os Totens devem ser produzidos obrigatoriamente pela 2,
- FRANQUEADORA em sua fabrica e parceiros homologados. As mensalidades -
:” e modelos dos totens constam na Circular de Oferta de Franquia. ML
g T souet e
o PARAGRAFO PRIMEIRO - Caso a “ACHElI NO TOTEM” julgue necessario a -
s, modificagdo dos valores (nos casos em que ocorra aumento de: matéria prima, mao de oD
- obra, aumento dos eletrénicos) o mesmo podera ocorrer sem ser considerada falta da =
nﬁ’- empresa e ndo causando rescisdo do presente, desde que tais modificagcdes sejam nw'-
- comunicadas com 90 (noventa) dias de antecedéncia. —
n n
e PARAGRAFO SEGUNDO - Caso o FRANQUEADO incorra em pendéncia, tanto iy
- ! financeira quanto obrigacional, junto a FRANQUEADORA, o FRANQUEADO n&o —
o podera solicitar pedidos de totens, até a regulariza¢ao de sua situagao; -
—_—n qug-
e ,  nlf
TITULO XI - PRAZO CONTRATUAL -

CLAUSULA 232 — Este contrato vigorara pelo prazo de 03 (Trés) anos, tendo termo
inicial na data descrita no Quadro Resumo ITEM 5.

a n
oA A
o PARAGRAFO PRIMEIRO — Em caso de interesse na renovagédo do presente contrato | e
por novo periodo de 1 (um) ano, o FRANQUEADO devera comunicar sua intengdo com =
- 90 (noventa) dias de antecedéncia ao término do prazo contratual. ”':
™ i L
% PARAGRAFO SEGUNDO - Caso ndo haja notificagcéo no prazo do paragrafo acima, o :i
'1: ! presente contrato se rescindira automaticamente ao final do prazo de vigéncia constante "1:
- no caput desta clausula. -
C S S
"‘,2_ ' lﬁu_!
=, TiTULO XII - DA RESCISAO DO CONTRATO: -8
ot CLAUSULA 242 — Se a rescisdo ocorrer por iniciativa da FRANQUEADORA, sem i
s motivacao, antes do vencimento deste contrato, este pagara ao FRANQUEADA multa s
contratual no valor referente a taxa de franquia previsto no ato da aquisi¢gao, mais o valor
- de todos os investimentos exigidos pela FRANQUEADORA, desde que comprovados. ] :1‘
.i:, l PARAGRAFO UNICO — Na ocorréncia da desisténcia ou distrato por parte do D"l:,
- FRANQUEADO, teremos a seguinte resolucdo: -
o ] M-g_ﬁ
e ¢ Ataxa de franquia sera devida em sua totalidade. C
& e Os Royalties serdo cobrados 30% do valor total do restante do contrato. =
- Exemplo: Cancelamento com 18 meses faltantes para término contrato de -
e franquia, sera cobrado R$ 1.603,80 referente a 30% do valor total de royalties -
L em aberto até o final do contrato. e
Acotter M i
. TITULO XIll - MULTAS E PENALIDADES: S
i CLAUSULA 252 — A parte que cometer infragdo em qualquer das clausulas do presente e
B contrato devera pagar a outra parte multa fixada, desde ja, em 30% (Trinta por cento) —
. i
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= ot
o i
sobre o valor de 12 meses de royalties, independente de outras agdes juridicas cabiveis =
- e ressarcimentos. -
oot i
a PARAGRAFO PRIMEIRO — No caso de reincidéncias e/ou violagdes que venham
'5; prejudicar a imagem da franquia, a multa fixada no item 1 da clausula Xlll serd majorada “““’:
- para 50% (cinquenta por cento) sobre os royalties pagos nos ultimos 12 meses. e
n n
_”z: PARAGRAFO SEGUNDO —Em caso de reincidéncia em 3 (trés) penalidades no prazo _"'L:
- de 12 meses, o FRANQUEADO(S) podera perder o direito de uso da marca. ' .-
n n
ﬂ: ‘ PARAGRAFO TERCEIRO —-Em qualquer das hipéteses acima mencionadas, havendo _'1:
- a necessidade de cobranga judicial ou extrajudicial por intermédio de atuagéo ' -
s advocaticia, incidir-se-a acréscimo de 30% (trinta por cento), sobre o valor total do o
ooy débito, a titulo de honorarios advocaticios. Sendo incluido os débitos nos érgéos de -
garantia de crédito, tais como, SPC/Serasa. a
= on
.- PARAGRAFO QUARTO —Ainda assim, em caso de inadimpléncia de qualquer parcela i iy
s, ou valor, pelo prazo superior a 90 (noventa) dias, fica autorizado a FRANQUEADORA il
- independente de aviso prévio, suspender o0 acesso do FRANQUEADO ao sistema, e- -
- mail, portal do franqueado, treinamentos, transferéncia de Know-how, servigos e mais ' .-
ol rescisdo descrita na clausula XVI. o
! | osry
= . g
a CLAUSULA 262 — AFRANQUEADORA podera promover de pleno direito a rescisao do -
%— presente contrato nas seguintes hipoteses: ' :i'
o L=t
—m | — Por infracao contratual a que o FRANQUEADO tiver dado causa; |
= Il — Em razdo de atitude e/ou comportamento incompativeis com o espirito =
R empresarial que venha prejudicar a imagem da franquia ou de sua rede, tais como, falta -
_— de ética e transparéncia nas negociacdes com os clientes, auséncia na gestao e -
B administracdo do negdcio, o ndo cumprimento dos acordos comerciais em relagao ao (ol
& cliente final, a falta de respeito ao direito do consumidor, uso indevido da marca para =
- ! atos ilicitos e exposicdo da marca de forma indevida e pré estabelecidas pela -
e FRANQUEADORA,; i
e -n%,-
- Il — Na hipotese de dissolugdo amigavel, judicial, em caso de recuperacao -
:” extrajudicial ou judicial ou faléncia do FRANQUEADO ou FRANQUEADORA; ‘ :"”
- T
.. IV — No caso em que o FRANQUEADO for advertido por 3 (trés) vezes dentro | e
do periodo de um ano a contar da primeira, com comprovacao através de adverténcia .
- ! escrita e justificavel; -
HB- | sty
L V — Em caso de o FRANQUEADO ficar inadimplente com fornecedores e
homologados pela FRANQUEADORA;
Acotter M i
=l VI — N3o pagamento da taxa de franquia e/ou royalties. o
At TN , § cmer
- CLAUSULA 272 — Em qualquer hipétese de rescisao contratual, fica ao FRANQUEADO -
- obrigado, de imediato, de ndo mais utilizar a marca, cor, formularios e outros sinais que -
i possam identifica-lo como detentor da exploragdo da marca “ACHEI NO TOTEM”, e
i 58
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et Aot T
%. 0 0 0 0 . 0 oyl L %.
inclusive, retirar de sua fachada qualquer luminoso ou sinal de identificacdo da marca =
= . Acue o
referida.
-g‘— i -ﬂgi
n
= o 1
—m TiTULO XIV- DA RENOVACAO DO CONTRATO: |
e CLAUSULA 282 — Em caso de uma das partes desejar a renovagao do presente contrato R
g devera notificar, por escrito, a parte adversa, no prazo nunca inferior a 90 (noventa) dias | e
4 de seu término, obrigando-se a notificada em manifestar-se, nos mesmos termos =

formais, sua concordancia ou nao, no prazo maximo de 15 dias apds o recebimento da
notificagdo, mantendo-se legitimo a clausula 22.

PARAGRAFO UNICO — No caso do FRANQUEADO e a FRANQUEADORA renovarem

n n
Bl o contrato de franquia empresarial, 0 FRANQUEADO estara isento de nova taxa de -
S franquia. ot
Il- , ; H'
nﬁ' CLAUSULA 292 — Vencido o contrato e ndo havendo interesse das partes na renovagao, :"'1
= ficara isento de qualquer multa constante no contrato. =
s i
o ] .
e TITULO XV — DO IMPEDIMENTO: i ul
B CLAUSULA 302 — Em caso do FRANQUEADO e a FRANQUEADORA n3o renovarem e
ol o contrato de franquia, fica estabelecido que o FRANQUEADO nao pode exercer ou .
associar-se a pessoas para executar as atividades relativas ao empreendimento de &
- ! vendas de publicidade e comercializacao de servigos na area de publicidade através de -
o Totens ou outros que fizerem parte do portfolio da empresa por um prazo minimo de 01 .
LW (hum) ano, a partir do seu desligamento, salvo quando ocorrer cancelamento por parte i
. da FANQUEADORA. Nao sera considerado par’Ee da FRANQUEADORA nos casos em v il
que o FRANQUEADO der causa, conforme CLAUSULA 26°. -
= ot e
B PARAGRAFO UNICO - Esta medida tem como objetivo garantir a cessacdo do uso do ' ol
N Know-how e propriedade intelectual adquirida pelo FRANQUEADO apés o término do &
- ! contrato. -
oy i
- -n%,-
o TITULO XVI — DAS DEMAIS DISPOSICOES CONTRATUAIS: ¢ i
- CLAUSULA 312 - A FRANQUEADORA podera, a qualquer tempo, realizar auditoria e g
. fiscalizar, in loco ou via intemet, as atividades desenvolvidas e os procedimentos | il
- internos da unidade do FRANQUEADO, objetivando a correta exploragdo da marca -
iy “ACHEI NO TOTEM”. -
ot ] ] ¢
CLAUSULA 322 — E vedado ao FRANQUEADO a comercializagéo e/ou prestagéao de -
':’“: servigos utilizando o nome da FRANQUEADORA que ndo constem dos itens e/ou “‘"‘:
- marcas autorizados pela FRANQUEADORA, devendo esta ter EXCLUSIVIDADE na -
n n
'“2: j negociagao dos produtos e servigos por ela disponibilizados, sob pena da incidéncia das uﬂ:
- penalidades constantes na clausula 252 ' -
ot ] lﬂg~b
. i
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CLAUSULA 332 — Fica vedada ao FRANQUEADO a confecgdo de qualquer material =
ﬂ:‘ publicitario relacionado a marca “ACHEI NO TOTEM” em territério nacional, fora da ""’:

= area de atuacdo do FRANQUEADO. I
B o
ﬂ'n PARAGRAFO UNICO — Todo material publicitario para divulgac&o e transagdo da marca %‘n

- em questdo devera ser requerido junto a FRANQUEADORA ou, sendo o caso, ao e
_ MASTER-FRANQUEADOR de sua regiao (quando houver), devendo estes repassar os ot

N custos ao FRANQUEADO. 2,
e CLAUSULA 34> — A FRANQUEADORA ni3o garante qualquer perspectiva de e

o faturamento, lucro ou retomno do investimento ao FRANQUEADO, ficando este, UNICO | s

E EXCLUSIVAMENTE, responsavel. -
— ot R

. PARAGRAFO PRIMEIRO — Caso a FRANQUEADORA seja solicitada a opinar sobre o -
=, potencial econbmico de determinada regido escolhida pelo FRANQUEADO, nao se ke

'n responsabilizara por qualquer insucesso econdmico da unidade FRANQUEADO. 'u

%- ! l-_j_'
s, PARAGRAFO SEGUNDO - Este contrato ndo cria vinculo empregaticio ou societario ik

- entre as partes, isentando-as, reciprocamente de toda e qualquer responsabilidade pelo e

Bl pagamento de dividas, encargos trabalhistas e fiscais de seus empregados de ambas v

S as contratantes. e
n

.- PARAGRAFO TERCEIRO — O FRANQUEADO respondera perante autoridades, il
n n
.. ! terceiros e ao fisco sempre em seu proprio nome sem envolver a marca ou denominagao _—

— social da FRANQUEADORA. -
S CLAUSULA 352 — Em qualquer hipétese de rescisdo ou ndo renovagdo contratual i

i ocorrera a cessagao do direito de uso da marca da FRANQUEADORA e o direito de -
s, continuar a explorar a atividade desenvolvida no segmento de para vendas de oD

- publicidade e comercializagcdo de servicos na area de publicidade através de Totens, -

N conforme clausula 22. i

Wikt T8 , l‘g—
i CLAUSULA 362 — O presente contrato é celebrado em carater irrevogavel e irretratavel, -y

ad obrigando as partes e seus sucessores a qualquer titulo. ;ﬁ
W i ooy T

& CLAUSULA 372 — A eventual aceitacdo ou tolerancia, por uma das partes, do nao sl
= cumprimento pela outra, e quaisquer clausulas do presente contrato, a qualquer tempo, = .
- ! devera ser interpretada como mera liberalidade, ndo implicando, portanto, a desisténcia -

e de exigir os cumprimentos das obrigagcdes contidas neste instrumento, ou do direito de -
B pleitear, futuramente, a execugéo total de cada uma das obrigagdes. e

ﬂg'ﬂ o
B L . ~ B'-
"’: i TITULO XVII - DAS CLAUSULAS SOCIAIS — ANTICORRUPCAO E COMPLIANCE -

Acutiet T , | s
= CLAUSULA 382 — As partes declaram e se comprometem, sob as penas de lei, que: =
w1 T et e

e | — Nao possuem em seu quadro funcional menores de dezoito anos em | e
- trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e nem menores de dezesseis anos em qualquer -
ot Acnmt TR

atividade, salvo na condicdo de aprendiz a partir de 14 anos, nos termos da

Lei n.° 9.854/99, regulamentada pelo Decreto n.° 4.358 de 05/09/2002,

n a
- observando o disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicdo Federal; -
u-gb i —g_-
B B
o a
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Il — Que ndo possuem, em sua cadeia produtiva, empregados executando
trabalho degradante ou forgado, observando o disposto nos incisos Ill e IV do artigo 1°
e no inciso Il do artigo 5° da Constituicdo Federal,

Il — que procederao de acordo com os preceitos éticos e legais previstos na
legislacao patria, sobretudo em respeito a Lei n.° 12.846/2013 — Lei Anticorrup¢ao, nao
incidindo em nenhum ato ilicito, de corrupgéo, ou que possa caracterizar uma vantagem
indevida na relagdo com os 6rgaos publicos nacionais ou internacionais, bem como em
praticas lesivas a concorréncia.

CLAUSULA 392 — As partes devem manter praticas de compliance, para fazer cumprir
as normas legais e regulamentares, as politicas e as diretrizes estabelecidas

para o negocio e para as atividades da instituicdo ou empresa, bem como evitar, detectar
e tratar qualquer desvio ou inconformidade que possa ocorrer.

CLAUSULA 40° — A parte que desrespeitar os incisos acima e vier a ser
responsabilizada pelas autoridades, além da rescisdo contratual imediata, arcara
sozinha com as penalidades decorrentes do ato praticado. Caso uma das partes venha
a ser condenada por ato praticado pela outra, tera o direito de ser ressarcida das perdas,
danos e prejuizos sofridos.

TiTULO XVIIl - DO FORO:

CLAUSULA 412 — As partes elegem o Foro da Comarca de S&o José do Rio Preto,
interior do Estado de Sao Paulo para dirimir eventuais duvidas ou litigios oriundos do
presente contrato, renunciando a qualquer outro, por mais privilegiado que possa ser.

Sa0 José do Rio Preto — SP, XX de XXXXXXX de 20XX.

FRANQUEADORA: LION FORCE FRANCHISING
CNPJ n° 20.342.684/0001-17

FRANQUEADO:

Testemunha Testemunha
Nome: Nome:

RG: RG

“‘ﬁ_‘
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. ANEXO Il .
LISTA DE FRANQUEADOS ATIVOS i
a n
- ! CLIENTE CIDADE UF -
e THALITA VALERIO RODRIGUES DE SOUZA PINDAMONHANGABA sp e
£ VINICIUS FERNANDES GOMES EMBU DAS ARTES sp ot
wle ANTONIO JOSE DA SILVA MELO JOAO PINHEIRO MG i nile
i s HERICA ALEXANDRA POLIDORO DANTAS LINS sp R
- RAFAEL DA SILVA CAMARGO ITUPEVA sp =
- PEDRO PAULO PEREIRA ROLIM DA SILVA PIEDADE sp -
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ANEXO IV

LISTA DE FRANQUEADOS INATIVOS

(PERIODO PANDEMIA FORAM OS FECHAMENTOS)

LOCAL

FRANQUEADO

ACHEI NO TOTEM SOCORRO - SP E REGIAO

ANDRE LUIS DE SOUZA

ACHEI NO TOTEM ASSIS E CANDIDO MOTA - SP

AURENICE CRISTINA DA SILVA ALVES

ACHEI NO TOTEM CURITIBA — PR

BIANCA BARROS FRANCA

ACHEI NO TOTEM BIRIGUI-SP

BRUNO MUNIZ LIMA DE JESUS

ACHEI NO TOTEM - POUSO ALEGRE — MG

DEBORA MENDES DE PAIVA NEVES

ACHEI NO TOTEM MARINGA — PR

ELSON HENRIQUE DA SILVA

ACHEI NO TOTEM BARREIRAS — BA

ISAAC DANIEL MATOS PALM

ACHEI NO TOTEM - MANAUS - AM

ISABELA LISANDRA BARBOSA

ACHEI NO TOTEM PARACAMBI E MADUREIRA -RJ

ISMAILY TEIXEIRA DE OLIVEIRA

ACHEI NO TOTEM FEIRA DE SANTANA — BA

JAIRO DE ALMEIDA SILVA JUNIOR

ACHEI NO TOTEM ARIQUEMES - RO

JENEFFER BRUNA SOUZA

ACHEI NO TOTEM BOM JESUS DA LAPA — BA

JESSICA AURORA DE AZEVEDO

ACHEI NO TOTEM GUAPIACU E SAO JOSE DO RIO PRETO - SP

JO ALEIXO NETO

ACHEI NO TOTEM MARINGA-PR

LEONARDO OLIVEIRA DE MELLO

ACHEI NO TOTEM CARAPICUIBA —SP

LUCIANA DE CARVALHO PEGORARO

ACHEI NO TOTEM OLIMPIA E SAO JOSE DO RIO PRETO - SP

LUIS FERNANDO DA SILVA

ACHEI NO TOTEM FORTALEZA - CE

LUIS IBSEN FERNANDES DE AZEVEDO

ACHEI NO TOTEM CARUARU - PE

MARIA EDJANE BEZERRA MACIEL

ACHEI NO TOTEM SAO PAULO - SP

PATRICIA ETSUKO SHIN IKE

ACHEI NO TOTEM AMPARO — SP

RAQUEL MAESTRO DE SOUSA GODOY

ACHEI NO TOTEM SAO JOSE DO RIO PRETO — SP

RENAN FANTIN ROMERA

ACHEI NO TOTEM GOIANIA - REGIAO SUL- GO

ROBERTO DE SOUZA SANTOS

ACHEI NO TOTEM SANTO ANDRE — SP

RODRIGO GOMES DE AZEVEDO

ACHEI NO TOTEM SAO JOSE DO RIO PRETO — SP

RODRIGO INACIO

ACHEI NO TOTEM VOTUPORANGA-SP

RODRIGO SILVA TEIXEIRA

ACHEI NO TOTEM TUCURUI — PA

UDSON PACHECO DE SOUZA
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- 2.
BALANCO PATRIMONIAL
a a
—gm .
o BALANCO PATRIHONIAL o
- =
EMFRESA. ...: LION FORCE FRAMNCHISTHG E GESTAO DE ATIVOS LTDA.
-%‘ CHFJ.......¢ 20.342_ 684,/0001-17 JOCEEF. ... ... 35233326030 i ngx
Endarags, . - ¢ Fua Jafir Haetina Mil Homama, 500 - Sala 602 - Vila 88a Josd
n . Cldada. . ...: B¢ Jesé do Rig PratofsSF Ceg: 15,090-00 ]
= Parfoda,. .. ¢ 0170172022 & 31/12,/2022 =
n Data da Encerramanto do Balango. .. : 1/12 /2022 n
' , T
a DESCRICRD 31/12/2022 31,/12/2021 a
= (AT TV E26. 498,87 0 445, 915,00 0 oy
ATIVO CIRCITLAHTE 237.683,03 D 165, 824,64 D
n - - n
DISPONTVEL 154.932,93 D 102.162,08 D
.# é é i uﬁ.
CRTYE 154,932,593 0 102.162,08 O
na CATEA GERAL 154,932,923 D 102.162,08 O 5 ]
< ol CLIENTES 82,750,10 D 63,662,586 D oL
" DOFLICATAS A RECESER 73,404,390 0 55,082,112 O o
Aot T ESTOQUE 9,345,20 D 2,5T0,44 D | oy
HERCADCRTAS, FRODDTOS, IHSTMOS 9,345,20 D 2,.5T0,44 D
a " ATIVO MAO CIRCULANTE 288.815,84 D 284,090,386 D B
o THOETLT AT 3F,TEO,O0 O 3F,TEO,O0 O =
n THIWETS 245,500,00 O 245,500,00 O n
s COMPFOTADORES E PERTFERICOS 12, 430,00 0 T7.381,00 O I g
a (-1 DEFRECTAQNES, AMORT.E EXATS . ACTMIL, 1.954,16 O 1.570,64 O a
w4 PAASIVO E26. 498,87 O 449, 915,00 © sy
PABSIVO CIRCULANTE 236.41%,01 C 127.932,75 C
.%' FORKECEDORES 93,300,00 © 110.913,00 © i ,,%.
FORNECEDORES DIVERSOS 93,300,00 © 110,913,000 C
n OERIGACOES TRIBOTARIAS 4,965,01 © 3,818,75 C n
_— IHFCETOS E CONTRIBDICOES A RECOLHER 4.965,01 © 3.818,75 © ot
o RETTRADA 200TO 138,154,000 O 13, 200,00 © a
At T FRO-LABORE 14, 432,00 13,200,000 i oesry
DISTRIBOICAD DE LOCROS 123.722,00 C - [
n 2 PATRIMIHIG LIGQUIDG 290,079,886 © 321,982,258 O n
= CAFITAL SOCTAL 5.000,00 © 5.000,00 © "2
n CAPITAL SUBSCRITO 5,000,00 © 5,000,00 © n
. LOCROS 00 PREJUIZOS ACTIMULADOS 295,075,868 C 326.0982,25 O | g
a LUCKGS ACTIMITLADGS 295,075, 86 C 326,982,235 O n
= ol -
g s BEMEDITOROOUE s o koo fighal e o
e on F'H THEDDORD-TS 165856 Tt e s i
v B4 evisgmpm | e
0 LICH=FORSE E FRAMCHIHNEING E BEHEDITO ROQUE THEODORD o
- GEETRO DE ATVOS LTDA CRO-SF HP18F222325/0-1 sy
n CHRJ: 20.342.684,/0001-17 CPF: 761,668 5ES-43 a
=g | g
n
-
n
g
.
o
e

b
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